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VICKY FOODS ADQUIERE PANRICO Y REFUERZA SU LIDERAZGO EN EL
MERCADO DEL PAN EN IBERIA

e Laincorporacion de la emblematica marca impulsa la estrategia de internacionalizacién del
grupo en lberia, con un refuerzo industrial clave en Portugal, y fortalece su apuesta por el
desarrollo de marcas de valor.

e Con esta operacion, el pan consolida su posicion como principal linea de negocio del grupo y
como motor de crecimiento, afianzando el liderazgo de Vicky Foods en su categoria de origen.

Madrid, 17 de marzo de 2026. Vicky Foods, empresa lider en el sector de la alimentacién, ha alcanzado un
acuerdo con Adam Foods para la adquisicion de la emblematica marca de panaderia, Panrico. La
operacién, con alcance en los mercados espafiiol y portugués, comprende tanto la ensefia como su activo
industrial clave: su centro de produccién en Gulpilhares, Portugal. Esta instalacion, de mas de 50.000 m?,
cuenta con tres lineas de produccion especializadas en pan de molde y una capacidad anual de 21.000
toneladas.

El pan, eje central del negocio

La categoria de pan se ha consolidado en los Ultimos afios como |a primera linea de negocio de Vicky
Foods en volumen de ventas, situandose por delante de la bolleria desde 2022. La integracidn de Panrico,
cuya facturacion supero los 23,8 millones de euros en ambos mercados el pasado ejercicio, refuerza esta
evolucion y aporta mayor capacidad productiva en una categoria clave, especialmente en el segmento de
pan de molde, donde la marca cuenta con un fuerte reconocimiento entre los consumidores.

De este modo, la compra consolida el liderazgo de la empresa en la categoria que dio origen a su actividad
y que hoy sigue siendo el ntcleo de su crecimiento.

La internacionalizacion, principal palanca de crecimiento

Esta operacidén se enmarca en la estrategia de expansién internacional de Vicky Foods y supone un avance
relevante en el fortalecimiento de su estructura industrial en la peninsula ibérica. Asi, la incorporacion
de la planta de Gulpilhares consolida su presencia en el mercado portugués, refuerza su capacidad
operativa en la region y amplia su potencial de desarrollo en mercados europeos estratégicos.

Con presencia en mas de 50 paises y centros productivos en Espafia, Francia y Argelia, la compaiiia
continta construyendo una red industrial y comercial sélida y diversificada, orientada a garantizar un
crecimiento sostenible, competitivo y a largo plazo.

La marca, construccion de valor a largo plazo

La integracion de Panrico en el grupo refuerza el compromiso de Vicky Foods con el desarrollo de enseias
con valor, notoriedad y vinculo emocional con el consumidor. De esta manera, se suma a un portfolio
consolidado que incluye marcas como Dulcesol®, lider en el mercado en Espafia en el ambito de pan,
pasteleria, bolleria y helados; Be Plus®, focalizada en la alimentacion saludable y de conveniencia;
Hermanos Juan®, que ofrece bolleria y pan congelados para hosteleria y el canal alimentacion; Il Forno di
Giovanni Ricci®, con recetas italianas; y FIT'z®, la marca de alimentos preparados congelados.
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Rafael Juan, CEO de Vicky Foods, ha sefialado: “La incorporacidon de Panrico supone reforzar nuestra
identidad como compafiia de origen panadero. Apostamos por hacer crecer la categoria de pan, por
fortalecer nuestras marcas y por seguir avanzando en nuestra expansién internacional con una visién
industrial sélida y a largo plazo”.

Por su parte, José Manuel Faria, director general de la divisién de galletas de Adam Foods, ha sefialado
que: “esta operacidn responde a la voluntad de encontrar un socio que garantice la continuidad de la
actividad industrial y del empleo a largo plazo de Panrico, y se enmarca en la estrategia de expansion
internacional del grupo enfocada en la categoria de galletas, iniciada con la adquisicidn de Dr. Gerard en
Polonia y reforzada con otras operaciones, como la reciente incorporacion de la planta de Biscoland de
Casablanca”.

Vicky Foods, empresa de alimentacion familiar con mas de 70 afios de historia, comenzd su andadura en
la década de los 50, como una panificadora que abastecia a la comunidad local. Hoy, se ha consolidado
como un grupo internacional de referencia en la industria alimentaria, alcanzando en 2024 una facturacion
récord de 707 millones de euros. Actualmente, Vicky Foods opera en mas de 50 paises y cuenta con cuatro
centros de produccion: en Villalonga y Gandia (Espafia), Argelia y Francia, donde inaugurd su primera
planta de produccién en Fragnes-La Loyére el pasado mes de noviembre. Con una infraestructura de
vanguardia y mas de 23.500 m? de superficie, esta nueva planta refuerza su expansion internacional. La
compafiia continda apostando por la innovacion, la sostenibilidad y la expansién como sus pilares
estratégicos, consolidando su posicidn de liderazgo en el sector.

Acerca de Vicky Foods

Vicky Foods es una empresa lider en el sector de la alimentacién, 100% familiar y con mas de 70 afos de trayectoria.
Actualmente cuenta con mas 4.000 trabajadores. Entre sus marcas propias se incluyen Dulcesol®, Hermanos Juan®,
Be Plus®, Il Forno di Giovanni Ricci® y FIT z®.

La evolucién del grupo en los ultimos afios ha estado marcada por la consolidaciéon y el fuerte crecimiento de sus
resultados econdmicos. De esta manera, es la primera empresa en volumen del sector de pasteleria y bolleria en
Espaia, habiendo cerrado el afio 2024 con una facturacion global de 707 millones de euros. Esta cifra representa un
aumento importante respecto al afio anterior y una produccion de 237.472 toneladas. Con presencia en mas de 50
paises, Vicky Foods cuenta con cuatro centros de produccién dedicados a la elaboracidn de cerca de 2.500 referencias
en Gandia, Villalonga, Argelia y Francia ademds de 24 delegaciones comerciales repartidas entre Espafia, Portugal,
Argelia, Reino Unido y Francia. Por Gltimo, la compafiia también posee una granja productora de huevos, que abastece
el 90% de su produccidn, una planta de fabricacidon de envases que se ocupa de cubrir la practica totalidad (98%) de
las necesidades de packaging del grupo, un Centro de Innovacién para coordinar todo el potencial innovador de la
compafiia y poder asi cumplir con sus compromisos en el ambito de la salud y la innovacién tecnoldgica, y la Fundacion
Vicky Foods con la que vertebra la gestion de su accidn social, centrandose en la innovacion, la cultura y la educacién.



